SIESCHREIBEN
GESCHICHTE.

Wir erzihlen sie.

In den letzten Jahren ist das Umweltbewusstsein in der Gesellschaft

weiter gewaclﬁsen. Von Unternehmen wird erwartet, Nachhahigkeit

nicht nur zu 1(6r0|ern, sondern sie zu leben. |hr Unternehmen tut das
bereits. Mit einer PEFC'ZertiFizierung setzen Sie sich fir den Schutz
unserer Walder und die Zukunft unserer Gesellschaft ein. Aber wissen

das auch lhre Kunden? Es ist Zeit, dies nach aullen zu tragen. Es wird

Zeit, den Menschen zu zeigen, wie man sich aktiv und effektiv fur den

Klimaschutz einsetzen kann. Denn Sie schreiben bereits Geschichte -

es muss sie nur noch jemancJ erzahlen.




WIESO LOHNT ES SICH,
IHRE GESCHICHTE ZU
ERZAHLEN?

Weil Zahlen nicht |iigen.

38 MIO.

MENSCHEN

im deutschsprachigen Raum spie|t das
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Handeln eine zentrale Rolle bei der
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Kau{entscheidungf

RUND

80 %

der Kunden |egen beim Kauf

Wert auf die Nachha|tigl<eit
cler Produkte ocler cles

Unterne|’1mens.4

51 % 68,2 %

der deutschen Bev6|l<erung a“er Deutsc|’1en

bevorzugen belm Kauf wo”en bewusster

regionale Produkte.? konsumieren.?

Sie leisten mit lhren Produkten einen Beitrag zum Schutz unserer Wilder
und damit auch zum aktiven Klimaschutz. Kommunizieren Sie nun an lhre Kunclen,
dass sie mit dem Kauf lhres PEFC-zertifizierten Produktes das Gleiche tun.
lhr Handeln hat Bedeutung. Wir unterstiitzen Sie c]alaei, dies auch nach aullen

zu tragen und lhre Geschichte zu erzihlen.

Quellen:
TVuMA (2020). Verbrauchs- und Medienanalyse. Link: https://bit.ly/3bQ8nZf
21D Allensbach (2019). Allensbacher Markt- und Werbet r-Analyse. AWA 2019. Link: https://bit.ly/3bU6IBO
3 dvi (2018). Was unternchmen Sie perssnlich, um Nachhaltigkeit zu fsrdern und selber nachhaltig zu leben? Link: https://bit.ly/37KM5EZ
4KPMG (2020). Consumer Barome ter 01/20 - Fokusthema: Nachhaltigkeit. Link: https://bit.ly/3tnfmky
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WIE WIR DAS TUN?

Wir unterstiitzen Sie bei der Nachhaltigkeitskommunikation. Dazu bieten wir lhnen ein Marketing-

Too"(it, in dem von der Kreatividee bis hin zur umgesetzten Mallnahme alle wichtigen Kampagnen-

bestandteile enthalten sind. Sie kénnen wéHen, worauf Sie den Fokus |egen méchten: |mage, Aktion

oder eine auf lhre individuellen Bediirfnisse zugeschnittene Kampagne.

IMAGEKAMPAGNE
Nachha'tigl(eit fiir alle sichtbar machen

Fsrdern Sie |hr nachha|tiges |mage mit
einer Kampagne, die das PEFC‘Siege| pro-
minent in lhren Werbemitteln und auf der

Verkaufsflache p|atziert.

So kénnen Sie auf Produkte aus nachhal-
tiger Waldbewirtschal:tung aufmerksam
machen, ein zusatzliches Verl(aufsargument
schaffen und Ihre Marke langfristig mit
dem Thema Nachha|tigl<eit verlm(]p{en.

Die Kampagne ,,Mac|’1 den Wald nicht thend“,

mit dem Protagonisten Woody, macht nach-
ha|tigen Konsum zum Thema und zeigt auf, wie
wichtig es ist, auch bei Holz und Papier auf
eine PEFC'Zerti{izierung zu achten. In Social
Media C|ips, Posts und Ads tritt Woody immer
dann in Al(tion, wenn die Zie|gruppe zu Produk-
ten greh(t, die nicht aus nachhahiger Forstwirt-
schaft stammen. Mit seiner etwas grantigen,
aber liebenswerten Art weist er geracle noch im
richtigen Moment auf das PEFC'Siegel hin.
Neugierig’.P Mehr zur Kampagne finden Sie
hier: www.peltc.cle/woocly

EIN FUCHS, WER
AUF DAS SIEGEL
ACHTET.

DENN WER SEINEN WALD
ZERTIFZIERT, MACHT MIT
SEINEN PRODUKTEN DIE
MENSCHEN NACHHALTIG
GLICKLICH

®
PEFC

& ,
o ‘1\\4 Hier gehts zu den
Q Kampagnenc|ips:

pefc.de/woody

Sie finclen, Woocly passt perFel(t zu lhrem Unternehmen?
Dann machen Sie ihn zu lhrem Nachha|tigl<eitsbotscha\cter. Das ist drin fiir Sie:

PAKET BASIS
Kostenloses Social Media Kit (C|ips, Motive fir Ads und Posts)

PAKET INDIVIDUELL
Konzeption und Produktion von C|ips, Ads und Posts, die auf Ihre Marke oder
ein spezie”es Produkt zugeschnitten sind. Die Inhalte dieses Pakets kénnen

ganz individuell zusammengeste”t werden.

,,Ein Fuchs, wer auf das Siege| achtet” - eine Kampagne zur Steigerung
der Bekanntheit des PEFC'Siege|s. Das kostenlose Kampagnen-Too”(it
wurde von Unternehmen wie der Bauhaus AG genutzt. Nutzen auch Sie
es jetzt. |nbegri”en sind finf zie|gruppenspezi|:ische Motive, die Sie fiir
Anzeigen, Onlinebanner oder On-Pacl(-Werloung verwenden kénnen.
Alle offenen und druck{éhigen Daten stehen lhnen kostenfrei zur VerF[]gung.


https://pefc.de/woody
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INDIVIDUELLE KAMPAGNE
Maﬂgeschneiclerte Kommunikation mit Siegel-Support

Sie launchen einen neuen On|ine-5hop, l:)ringen ein nachhal-
tiges Proclukt auF clen Marl(t ocler brauchen eine Kampagne,
die spezie” auf lhre Marke zugeschnitten ist?

Unsere Kreativagentur erarbeitet fiir Sie ein Kommunikati-
onskonzept, das perfel(t zu lhrem individuellen Anlass passt.
Das PEFC'Siege| unterstreicht dabei den nachha|tigen
Charakter der Kampagne und erhsht die G|aul)wi.irdigl(eit
der Botschaften.

Das Besondere an der Kampagne: Die Kosten werden auf-
getei|t. Wir iibernehmen die Kosten fiir die Konzeption. Sie
bezahlen |edig|ich die Umsetzung.

GroBe Ideen

Mit ,,Groﬂe Ideen brauchen das beste Holz"
erhielt der Massivholzmébel-Hersteller
DECKER eine maEgeschneicIerte Social
Media Kampagne, um seinen On|ine-$hop
in der D|Y'Community zu bewerben.

GroBe Ideen
brauchen das
beste Holz.

ichen das

GroBe Ideen

brauchen
das beste
Holz

30 Mio. Kontakte zu Endverbrauchern
durch eine Al(tionskampagne még|ic|1.

Kampagnen zum Mitmachen: Mit der ,Finde deine Wurzeln®-
Kampagne erhielten Menschen die Még|ichl(eit, sich weltweit
mit ihren Verwandten zu vernetzen. Der ,,Wunschwa|d“ lud
ganz Deutschland dazu ein, persén|iche Wiinsche an den
Wald der Zukunft zu verfassen. Die vorhandenen Mallnah-
men des ,Wunschwalds” kénnen Sie gerne nutzen, um die

Kampagne FUI’ ”1re ZwecI(e neu au”eloen Zu |assen.

LOGOCLIC

AKTIONSKAMPAGNE
Der direkte Draht zu lhrer Zie|gruppe

Bringen Sie lhr positives Handeln zur Ge|tung
und nutzen Sie die Vorteile einer Aktionskam-
pagne. Im Zentrum dieser Kampagne steht eine
Website mit dem Ziel, Kunden zu aktivieren und
Ihren Abverkauf zu steigern. Hier kénnen Sie
Gewinnspiele oder andere Sales-Mallnahmen
effektiv p|atzieren, um lhr volles Markenpoten-
zial auszuschép{en. Zudem erhalten Sie einen

fur Sie exklusiv gesta|teten Ma&nahmenkatabg
far Digita|, Print und PR.

Wie eine Aktionsl(ampagne aussehen kann?
Schauen Sie sich einfach den ,,Wunschwa|o|“
und die ,Finde deine Wurze|n“-Kampagne auf

www.pefc-erfolgsgeschichten.de an.




IHRE VORTEILE IM
UBERBLICK.

GLAUBWURDIGE BREITER MASSNAHMENMIX
NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Sie erhalten ein Ma@nahmenpaket, das Sie sowohl online als
Sie nutzen die G|aubw0rc|igl<eit des PEFC'Siege|s, auch offline einsetzen kénnen. So erreichen Sie lhre Zie|gruppe
um sich bei lhrer Zie|gruppe als nachha|tiges Unter- CLEI dort, wo sie sich aufhilt.

nehmen zu positionieren.

ATTRAKTIVES PREIS-LEISTUNGSVERHALTNIS
MARKENENTWICKLUNG UND SALES-

AKTIVIERUNG |mage|(ampagne »Mach den Wald nicht wiitend“: Kostenloses
Social Media Kit.

Wir unterstiitzen Sie dabei, lhre Marke auf mittel- |mage|(ampagne ,,Ein Fuchs, wer auf das Siege| achtet”: Finf

bis |ang|:ristige Sicht aufzubauen, aber auch kurzfris- kostenfreie Motive.

tig Verksufe auszulssen. Individuelle Kampagne: Sie bezahlen |edig|ic|1 die Umsetzung.

WIE DIE STORY
NUN WEITERGEHT?

Wir vereinbaren Zusammen

Schreiben Sie uns ein gemeinsames schreiben wir

eine E-Mail. Erstgespréch Geschichte.

Kontakt
Hannah Mittner | Tel. 0711 664 841-32 | mittner@pefc.cle





